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ANOTACIJA

Lidzas citai vizualai informacijai nozimigu pilsétas vides dalu veido veikalu, kafejnicu,
izklaides vietu, ka arl dazadus sadzives pakalpojumus sniedzoSu uznémumu nosaukumi
(resp., ergonimi), kurus redzam pilsétas telpa. Sie nosaukumi, kurus lielakoties motivé at-
tieciga uznémuma Ipasnieka rados$a doma, asociativa uztvere vai kadi teksta recepientam
nezinami iemesli, veido specifisku lingvistiskas ainavas apakssistemu.

Raksta galvena uzmaniba pievérsta frizétavu un skaistumkopSanas salonu nosauku-
miem — gan to onomastiskajai (resp., simboliskajai), gan nomenklattras dalai, ka arl no-
saukumu iespé&jamai motivacijai, méginot noteikt, kadi kriteriji raksturigi $is ergonimu
grupas nosaukumu veidosanai un kuras no $is grupas nosaukumu iezimém ir vispopulara-
kas un izplatitakas. PetTjums veikts, balstoties uz 806 interneta biznesa kataloga www.1188.
Iv un 1127 interneta uznémumu katalogd www.zl.Iv atrodamo Latvijas frizétavu un skais-
tumkopSanas salonu simbolisko un nomenklatarisko (resp., tadu, ko veido nomenklatiiras
vards) nosaukumu, ka arf atsevisku autores pasas fikséto nosaukumu ekscerptu apkopoju-
ma. Nosaukumi iedaliti tris lielakas grupas — latviesu valoda veidotie nosaukumi, anglu
valoda veidotie nosaukumi un nenosakama valoda veidotie nosaukumi. Katra no grupam
sikak iedalita apaksgrupas.

ATSLEGVARDI: onomastika, semantika, ergonimi, frizétavu un skaistumkop$anas

salonu nosaukumi, Latvija.

ANNOTATION

In addition to other types of visual information, the names of various shops, cafés,
and entertainment or utility services (ergonyms) constitute a significant part of the city
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landscape. The names, which are often motivated by the creativity and associative think-
ing of the owners of these establishments or by some obscure factors, together create a
typical subsystem of linguistic view.

The article mainly focuses on the names of hairdressers and beauty parlours — both the
onomastic and nomenclature components of these names, as well as the motivation behind
these ergonyms. An attempt is made to find out which types are most popular.

The material used for this research is comprised of 1,933 names of hair salons and
beauty parlours which were gathered from the online directories www.1188.lv and www.
zIl.Iv. Some names were observed directly. They are classified into three groups — names
in Latvian, English, and in an indefinable language. Each of these groups is then further
analysed.

KEYWORDS: onomastics, semantics, ergonyms, names of hair salons and beau-

ty parlours, Latvia.

Lidzas reklamam, afiSam, uzrakstiem, kas vésta par iestazu darba laiku u.
tml. vizualai informacijai nozimigu pilsétas vides dalu veido veikalu, kafejni-
cu, izklaides vietu, ka arT dazadus sadzives pakalpojumus sniedzosu uznemumu
nosaukumi (resp., ergonimi), kurus redzam uz izkartném, skatlogos, uz sten-
diem pilsétas telpa u. tml. vietas. Sie nosaukumi, kurus lielakoties motivé attie-
ciga uznémuma ipasnieka radosa doma, asociativa uztvere vai kadi teksta rece-
pientam nezinami iemesli, veido specifisku lingvistiskas ainavas apakssistemu.
Pat tad, ja tie neizcelas ar ipasu originalitati un pieskaitami trivialajiem jeb or-
dinarajiem (Balode, Buss 2014: 20), ne vienmer ir iesp&jams izsekot lidzi no-
saukuma rasanas motivam, resp., iemeslam, kas ir attiecigd nosaukuma rasanas
pamata. Tomer, aplukojot kadu nosaukumu grupu detalizétak, varam pamanit
un noskirt apelativus, antroponimus, toponimus vai veél citas leksikas grupas,
kas tiek izmantotas nosaukumu simboliskaja dala, ka ar1 konstatét, kura no SIm
leksikas grupam biezak lietota ta vai cita profila uznémumu identificésanai.

Pirms pievérsties ergonimu, konkréti — noteiktas ergonimu grupas, resp.,
frizétavu un skaistumkopsanas salonu nosaukumu, semantiskajai analizei, ne-
piecieSams apliikot $1 jédziena definiciju, jo ar termina ,ergonims” izpratni
saistitas vairakas problémas.

LatvieSu lingvistiskaja literattira par ergonimiem tradicionali tiek uzlukoti
ipasvardi, kas nosauc noteiktai darbibai izveidotu cilveku apvienibu (organi-
zaciju, uznémumu, iestadi u. tml.) (sk. VPSV 2007: 109). Krievu valodnieci-
ba ergonims definéts ka onima paveids, ipasvards, kas arl nosauc komercialas,
lietiskas cilveku apvienibas, t. sk. biedribas, organizacijas, iestades, korpora-
cijas, uznémumus, apvienibas, instittcijas, pulcinus (ITogonsckas 1988: 151).
Lidzigu ainu varam vérot anglu valoda publicétaja valodnieciskaja literatiira,
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kur galvena pétnieku uzmaniba pievérsta noteiktu nozaru, konkréta veida uz-
némumu, pamata veikalu, kafejnicu, frizétavu, nosaukumiem. So nosaukumu
apzimeésanai gan netiek izmantots termins eronims, bet tiek lietoti tadi jedzieni
ka commercial names ‘komernosaukumi’ un company names ‘uznémumu nosau-
kumi’ (skat. Bergien, Kremer, Zilg 2010; Bergien 2009: 7; sava zina lidzigs ir
Ojara Busa lietotais uznemumu un precu apzimeétajs ekonomonimi; skat. Buss
2013: 50). Savukart vacu lingvistika, kur par ergonimiem tapat uzlukoti dazadu
cilveku apvienibu nosaukumi, lidzteus Siem ergonimos tiek ieklauti arl precu
nosaukumi, periodisko izdevumu un dailliteratiiras izdevumu nosaukumi, ka
arl gandriz jebkuru cita veida autordarbu, t. sk. publiskas informacijas lidzeklu
veidoto raidijumu, makslas darbu u. tml. nosaukumi (sk., piem., Bauer 1985).

Jelena Butakova (Enena Byrakosa), kura pétijusi ergonimu lingvistisko kre-
ativitati, uzskata — lai izceltu kadu nosaukumu pilsétas izkartnu daudzveidi-
ba, pieskirtu tam izteiksmibu, padaritu to pievilcigu un estétisku, nepietiek
ar tradicionalo lingvistisko varddarinasanas lidzeklu izmantoSanu, nosaukumu
autori $1 mérka sasniegSanai iesaista formalos un semantiskos valodas lidzek-
lus, grafiskos elementus, izcelumus, ekstralingvistiskus un paralingvistiskus 11-
dzeklus u. tml. (byrakosa 2013: 146).

Ta ka ergonima uzdevums, pirmkart, ir signalizét un informét par to, ko
razo, pardod vai piedava konkrétais uznémums un, otrkart, pildit nominati-
vo, informativo, reklamas, estétisko, memorialo un Ipasumtiesibu aizsardzibas
funkciju (Xucamos 2012; Sjoblom 2008: 351), resp., pieskirt nosaucamajam ob-
jektam individualu vardu un piesaistit tam uzmanibu (Illakuposa 2012), ir sva-
rigi, lai tas buitu unikals, prata paliekoss un raditu pozitivas asociacijas. Nemot
veéra pilsétvides informativas telpas parbagatibu, Sis uzdevums ir sameéra gruti
realizéjams. Ka secinats kada pétijuma, lielaks izmantojuma potencials ir ta-
diem ergonimiem, kas pilda gan reklamas, gan informativo funkciju (Xucamos
2012).

Atbilstosa nosaukuma mekléjumos uznémeéjs var iet divus celus: izveleties
nosaukumu, kas tiesi norada uz pardodamo preci, piedavato pakalpojumu, ir
ar to ciesi saistits, vai ari dot priekSroku abstraktam nosaukumam, kas ir aso-
ciativi saistits ar uznémuma darbibas jomu (skat. IIlakuposa 2012). Lidztekus
Siem pastav arT tresais cels, ko reprezenté nosaukumi, kuri ne tiesi, ne asociati-
vi nav saistiti ar uznémuma darbibas jomu (vai vismaz 31 saikne lietotajam nav
uztverama).

Tapat nevar nenemt vera faktu, ka attieciba uz nosaukumiem pastav sava
veida modes tendences, kuras regulari mainas (Kproxosa 2008). Iesp&jams, ka
dala nosaukumu izvéléta, tiesi sekojot kadai no $im tendencém vai ari sava vei-
da tradicijai. Ta, pieméram, ir izpétits, ka to uznémumu ipasnieki, kuri darbo-
jas skaistumkopsanas, édinasanas, izklaides un atptitas joma, ar savu ergonIimu
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potencialajam klientam censas nodot kadu Ipasu stastu par uznémumu, ta ipas-
nieku, piedavajuma kvalitati, vésturi, darbibas principiem, vadmotivu, atrasa-
nas vietu (PoSeiko 2014: 191). Pastav ari zinama tradicija attieciba uz ergoni-
mos ieklaujamo ipasvardu, Ipasi antroponimu izvéli (par to skat. turpmak).

Saja raksta galvena uzmaniba pievérsta frizetavu un skaistumkopsanas salo-
nu nosaukumiem Latvija — gan to onomastiskajai (resp., simboliskajai), gan no-
menklattras dalai, ka arT nosaukumu iespéjamai motivacijai, méginot noteikt,
kadi kritériji raksturigi tiesi §is ergonimu grupas nosaukumiem un kuri no tiem
ir vispopularakie un izplatitakie.

Nosaukumi, kuri tiesi vai asociativi saistiti ar uznémuma darbibas jomu, pe-
tljumos par uznémumu un iestazu nosaukumiem deéveéti par motivetiem, savu-
kart nosaukumi, kuri nekada veida nenorada uz uznémuma darbibas jomu, par
nemotivétiem (Laugale, Sulce 2012: 31-34; Xucamos 2012). Pec autores ieskata,
kaut ar dazreiz motivaciju ir griiti vai pat neiespé&jami noteikt, pilnigi nemoti-
véti Sie nosaukumi tomeér nav, tapéc konkrétaja petijuma pirmie dévéti par pa-
matfunkcijas motivetiem, bet otrie — par citu apstaklu motivétiem.

Petijums veikts, balstoties uz 806 interneta biznesa kataloga www.1188.lv un
1127 interneta uznémumu kataloga www.zllv atrodamo Latvijas frizétavu un
skaistumkopsanas salonu simbolisko un nomenklatirisko (resp., nosaukumi,
ko veido nomenklatiiras vards) nosaukumu, ka arT atsevisku autores pasas fik-
séto nosaukumu ekscerptu apkopojuma.

Konstatétie skaistumkopsanas salonu un frizétavu onomastiskie nosaukumi
iedaliti tris lielakas grupas — latviesu valoda veidotie nosaukumi, anglu valoda
veidotie nosaukumi un nenosakama valoda veidotie nosaukumi. Katra no gru-
pam sikak iedalita apaksgrupas.

LATVIESU VALODA VEIDOTIE
ONOMASTISKIE FRIZETAVU UN
SKAISTUMKOPSANAS SALONU
NOSAUKUMI

1. Nosaukumi, kas tiesi nosauc uznémuma darbibas virzienu jeb pamatfunk-
cijas motivétie nosaukumi.

Btudami vismaz daléji onomastiski no semantiska viedokla tie vienlaikus ir
arl nomenklatariski (piem., Frizétava, Frizieru pakalpojumi). Nereti Sajos ono-
mastiskajos nosaukumos nomenklatiiras vardu papildina vairak vai mazak no-
teikts mérkauditorijas nosaukums (piem., Kungu frizétava, Frizetava visai gime-
nei, Frizetava virieSiem, Frizetava jums, Frizetava TEV), iesp&jama specializacija
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(piem., Maza francu salona frizétava) vai arl vairak vai mazak konkréts vietas
apziméjums (piem., Kekavas frizétava, Auces frizétava, Baseina frizétava).

Saja apakigrupa ietilpst ari nosaukumi, kuros izmantota neliterara latvie-
su valodas leksika. Konkrétaja gadijuma tas ir varda balbieris ‘viriesu frizieris,
barddzinis’ izmantojums nosaukuma (piem., Skujinas Balbieris, Balbieris, Balbie-
ris E). Nevar noliegt, ka, kaut ari semantiski vards pilniba neatbilst uznémuma
darbibas profilam (domajams frizétavas apkalpo ari sievietes), Sadam nosauku-
mam piemit zinama originalitate un tas piesaista uzmanibu.

2. Nosaukumi, kuri atrodas starpposma starp onomastiskajiem un nomenkla-
turiskajiem, bet arT neparprotami norada uznémuma darbibas virzienu, resp., ir
pamatfunkcijas motivéti (piem., Frizieru darbnica, Frizieru studija, Matu meistart).

3. Onomastiskie nosaukumi, kuri daléji atspogulo uznemuma darbibas vir-
zienu (piem., Bize, Matu rota, Kare, Loka, Londa Lukss (sakritiba ar pazistamo
matu kopsanas lidzeklu zimola Londa nosaukumu ir neparprotama).

Dala no Siem nosaukumiem ar uznémuma darbibas virzienu saistas drizak
asociativi, piem., Imidzs, Amplud, Fasons, Sarms, Stils (pedéjais ir viens no po-
pularakajiem frizétavu nosaukumiem, fiksétas 6 frizétavas ar nosaukumu Stils,
viena — Stils ZS, Stils L], pa vienai kopa ar citu lietvardu — Stila Kods, Stila ma-
gija, Stila perles, Meistara stils).

4. Nosaukumi, kurus veido ipasvards.

4.1. Visbiezak tas ir personvards, kurs var biit un var nebtt uznémuma ipas-
nieka (Ipasnieces) vards un/vai uzvards. Ari Sos nosaukumus varétu dévét par
pamatfunkcijas motivétiem, resp., tadiem, kas ir saistiti ar uznémuma darbibas
jomu, 8ai gadijuma — asociativi.

Ergonimi, kuru pamata ir sievieSu vardi, parasti tiek asociéti ar skaistumu,
maigumu, uzticamibu (Xucamos 2012). Nosaukumus veidojosie personvardi
turklat tiek minéti ka vieni no tiem ergonimiem, kurus nezinataji visbiezak
saista tiesi ar skaistumkopSanas saloniem un frizétavam (Poseiko 2014: 189).

Frizétavu nosaukumiem biezak tiek izvéléti tiesi sievieSu vardi, piem., leva,
Marieta, Ornella, Kate, Linda, Maija, Agate, retak — virieSu vardi, piem., Alek-
sandrs, Adams, Emils, Rudis, vai vairaku tpaS§vardu kombinacija (piem., Dace un
Martins, Edgars un Kristine, Olita un Vivita).

Atseviski minami nosaukumi, kurus veido vards, varda pirmais burts un uz-
vards kombinacija ar nomenklatarisko dalu. Sada veida nosaukumi ne tikai no-
rada uz uznémuma darbibas profilu, bet ari uz ta ipasnieku (piem., A. Malderes
frizétava, Ritas frizétava, Andas salons, Astridas salons, Edites nams).

Neliela skaita atrodami nosaukumi, kuros personvardam pievienots prie-
vards pie, iesp&jams, tadéjadi tiri emocionali radot personiskakas apkalpoSanas,
lielaka privatuma iespaidu, varbiit — nedaudz ari retro noskanu, piem., Pie Ai-
vas, Pie FEvitas, Pie Irénas.
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1. ATTELS. Skaistumkop3$anas salona Aleksandrs fasade

Salidzinot ar, pieméram, frizétavu nosaukumiem Vacija, kur modelis ,,ape-
lativs, kas attiecas uz profesiju + vards, uzvards vai ipasnieka/Ipasnieces vards,
uzvards”, piem., Beas Frieseursalon, Tina’s Haarstudio, Peter’s Frisierstube, Nus-
smann Frisieursalon, ir viens no tradicionalakajiem (sk. Kohlheim 2015: 128),

Saméra reti, bet tomér ir konstatéti arl nosaukumi, kur personvardam pie-
vienoti skaitli, kuru motivacija ir nojausama, bet nav isti skaidra, piem., Karina
95 (95 varétu attiekties uz uznémuma dibinasanas gadu, piem., 19957).

Ar personvardiem, iespéjams, saistami arl nosaukumi, kurus veido matema-
tiski vai citadi savienoti burti, piem., A+A, N un I, ka ar1 dal&ji vai pilnigi ini-
cialnosaukumi (piem., D.G. salonins).

4.2. Dazkart nosaukuma izmantots mitologiskas, vésturiskas, literaras u.
tml. personas vards, piem., Afrodite, Klio, Nofrete, Aspazija, Leda, Orfejs, Pro-
zerpina, Figaro, Milédija, Melnais Gulbis, Mikausis (bérnu frizétavas nosaukums,
kas zinatajiem saistas ar tada paSa nosaukuma bérnu dziesminu), tostarp daz-
kart normam neatbilstosa, bet, iespéjams, no nosaukuma devéja viedokla, tiesi
tapeéc uzmanibu piesaistosa pareizrakstiba, piem., Kassius, BaGira.

4.3. Otru biezak sastopamo Ipasvardisko nosaukumu dalu motivejis konkrée-
tas vietas, geografiska objekta nosaukums, parasti — salona, frizétavas atrasanas
vieta, adrese u. tml. Tas var but:

1) rajons, piem., Jugla — L&Co (frizétava atrodas Brivibas gatve 430, Juglas
rajona), Stils Teika (frizétava atrodas Brivibas gatve 296, t. s. Teikas rajona);
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2) iela, piem., Balozu ielas frizetava (frizétava atrodas Riga, Balozu iela), Ave-
nu salons (atrodas Daugavpili, Avenu iela), salons Zala (atrodas Bauska, Zala
iela);

3) iela un majas numurs, piem., Rigas 66 (frizétava atrodas Daugavpili, Rigas
iela 66), Avotu 43 (frizétava atrodas Riga, Avotu iela 43);

4) tikai majas numurs, piem., 55 (frizétava atrodas Riga, Valdeku iela 55).

Dazkart nosaukumu motivéjis ari frizétavas novietojums, piem., uz ielas
stura (StariSa salonins).

Siem nosaukumiem varetu pieskaitit arT jau iepriekS minétos ar atrasanas
vietu saistitos nosaukumus Kekavas frizetava (atrodas Kekava), Auces frizetava
(atrodas Aucé), Lielvardes frizetava (atrodas Lielvarde), Baseina frizetava (atrodas
Olaines sporta centra) u. tml.

Tomer dala no Siem nosaukumiem nav saistita ar uznémuma atrasanas vietu
un ir izveléta kadu asociativu vai citu vienkarSam veérotajam nezinamu iemeslu
del. Ta, piem., nosaukums Edene likumsakarigi saistas ar Edenes darzu, vietu,
kura viss bija pilnigs, skaists un labs, savukart salona nosaukums Fidzi acimre-
dzot izvélets ar merki radit pozitivas asociacijas, kuras biitu saistamas ar kon-
kretas valsts atrasanas vietu, resp., ar sauli, siltumu, okeanu, salam, palmam,
atpttu, kurortu vai tml., bet salona nosaukums Venecija — noluka raisit asoci-
acijas ar konkréto Italijas pilsétu un tas ipaso gaisotni.

5. Nosaukumi, kurus veido, ka rakstijis Buss ,,pozitivas semantikas vards,
tads, ko médz saukt par skaistu vardu, kaut arT §T varda apelativajai semantikai
nebttu nekada sakara ar uznémuma profilu” (Buss 2014: 354). Frizétavu kon-
teksta tie visbiezak ir ziedu nosaukumi, piem., Freézija, Gerbera, Lotoss, Orhideja,
Pukuzirnis, Magnolija, Madara (iesp&jams, te vérojama asociativa saikne sievie-
te— skaistums—ziedi); t. s. ,,sieviskigie nosaukumi”, piem., Diva, Gracija, Ro-
ta, Daile; pozitl vas emocijas raisosi vardi, piem., Sapnis, Perle, Paradize, Saule,
Saules salons, ar1 tradicionali pozitivais nosaukums Dzintars. Retak sastopams
dzivnieku pasaules atspogulojums nosaukumos, piem., Koala, Kamene, Panda,
Zebra studija.

6. Ar uznemuma darbibas profilu nesaistiti nosaukumi, kuru motivacija ir
neskaidra, piem., Oranzs, Oranza (iesp&jams, saistiba ar salona dizainu), Princips,
Persona, Ritms, Romance, Spigana, Liesmina, Marmelade, Kolaza.

7. Nosaukumi, kurus veido pseidovardi, piem., Aganava, Stille, Turija, Amo-
rete, Apka, Bilora, Ejleos, Alegors, Al Ira, Fitners, Gatajtri, Lilmens. Nereti Sie no-
saukumi veidoti ka zilbju abreviatiiras no uznémuma Ipasnieku vardiem, tacu
nezinatajam to konstatét, protams, nav iesp&jams.

8. Nosaukumi ar reali eksistéjosSam vardam vai pseidovardam pievienotu
burtu vai skaitli, kur§ acimredzot kalpo par identifikatoru, kas palidz atskirt
citada zina vienados nosaukumus citu no cita, piem., E Konkords, L Konkords.
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Tomér ne vienmér burtam ir identifikatora funkcija, jo burta pievienojums sa-
stopams ar1 gadijumos, kad otra lidziga frizétavas nosaukuma nemaz nav, piem.,
Kari S, Kursa A, Aleksandra D, Beatrise A, Ekselence IR, Eva F, L Denaro, Siks B,
T Nams.

Sada funkcija, resp., ka identifikators, domajams, varetu kalpot ari nosau-
kumam pievienotais skaitlis, piem., Fantazija 1. Tomer par skaitla identifika-
tora lomu dazos gadijumos varétu Saubities. Ta minétaja gadijuma Fantazija 1
skaitla 1 identifikatora loma ir apSaubama, jo frizétavas ar nosaukumu Fantazija
atrodas citas Latvijas pilsétas, bet ne Liepaja, kur fikséts nosaukums Fantazija
1. Ari vairakos citos gadijumos skaitla izmantojumam nosaukuma pamatojumu
gruti noteikt, jo citas frizétavas ar tadu pasu nosaukumu, bet bez skaitla no-
saukuma, nemaz nav (piem., Ellat — 21 (saistibas ar adresi nav, nav arl frizéta-
vas Ellat), Frizieru studija 212 (saistibas ar adresi nav), Pils 21 (saistibas ar adresi
nav). Par $adiem nosaukumiem rakstijis arT BuSs, minot Sos nosaukumus ka ta-
dus, kuru motivaciju gruti atsifrét (Buss 2014, 357). Varam pienemt, ka dazos
gadijumos var but izmantota skaitla semantika (Fantazija 1, Pils 21), turpreti
citos gadijumos identifikators bijis nepiecieSams, lai atskirtu vienu uznémumu
no cita. Apkopojot Latvijas frizétavu nosaukumus, konstateti tikai divi, kuros
nosaukumam pievienota skaitla identifikatora lomu, kaut arT ar atrunu, varétu
atzit. Tie ir nosaukumi Gella 2, Tadi 2. Vienigi nav skaidrs, kapéec izvéléts tiesi
skaitlis 2, jo, pastavot frizétavai Gella un Tadi, nav konstatéta ne frizétava Gella
1, ne Tadi 1. Varam pielaut vienigi, ka esosa Gella uzlukota par pirmo un naka-
ma Gella tadéjadi gluzi logiski ir Gella 2.

Dala gadijumu burta vai skaitla vieta izmantots savienojums ,,un Co” vai
,un Ko” (piem., Krokus un Co, Barons un Ko), ar1 tam, Skiet, ir drizak identifika-
tora funkcija, neka Co vai Ko pievienoSanu butu motivéjis fakts, ka uznémumu
veido vairaki akcionari.

9. Abreviaturnosaukumi (piem., INLI, GSSG, A.N.D.A), ka ar1 dalgji abre-
viattirnosaukumi, kuru merkis, visticamak, ir jau zinamo paradit originala ra-
kursa, piem., Kristi N.A. (ticamak, $ada rakstiba izvéleta tradicionala Kristina
vieta).

10. Lidztekus nule aplikotajiem latviesu valodas onomastiskajiem frizétavu
un skaistumkopsanas salonu nosaukumiem ir virkne tadu, kuri, kaut skietami
saglabajusi kadas latviesu valodas pazimes, balansé uz robezas ar nenosakamas
valodas grupu. Tadi ir nosaukumi Ailin, Asol, DZaz, Edenn, Kristal, Karmen, Kat-
rin, Lotos, Lavren, Nais, Armedin, Brizz, kuros jutams krievu valodas iespaids, ka
arl pretéji latviesu valodas pareizrakstibas un/ vai gramatikas normam darina-
tie veidojumi Klers Serviss, Inndra, Tiina u. tml. Jasaka, ka starp latvieSu ergo-
nimiem tada veida nosaukumi ka Klers Serviss sastopami sameéra biezi, tomer,
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runajot tiesi par frizétavu un skaistumkopsanas salonu nosaukumiem, $adu vei-
dojumu ir saméra maz.

11. Neparastie jeb radosie (Balode, Buss 2014: 21) nosaukumi.

11.1. Vairaku vardu un frazveida onomastiskie nosaukumi. Starp frizétavu
un skaistumkopsanas salonu nosaukumiem (at$kiriba no, piem., kafejnicu, res-
toranu nosaukumiem) $adu ergonimu ir saméra maz, piem., frizétavas nosau-
kums Bitit" matos atspogulo gan labi pazistamu ekspresivu izsaucienu, gan ta-
ja pasa laika norada uznémuma darbibas virzienu, resp., ta saistibu ar matiem.
Konstatéti ar citi satura vai formas zina radosi nosaukumi Pauze skaistumam,
Tavs sapnitis, Pinku nams, Smalkais salonins, Spogulit, spogulit (neparprotama
asociacija ar pasaku Sniegbaltite).

Iesp&jams, tiesi Saja grupa ierindojams ari nosaukums I Moments, kurs rada
likumsakarigu asociaciju ar apkalpoSanas atrumu, resp., iesp&ju atri iegut ve-
lamo izskatu, frizuru, un nosaukums Melnais knabis, kurs semantiski nekada
veida nesaistas ar uznémuma darbibas jomu, tomeér ta atklajas, apliikojot tiesi
nosaukuma vizualo noforméjumu uz fasades, resp., burts K veidots ka atvertas
skeres, tadejadi veidojot papildu asociaciju starp atvertam skérém un pavertu
putna knabi.

2. ATTELS. Frizetavas Melnais knabis fasade
ST uznémuma atskiribu no paréjiem demonstré ari ta nosaukuma nomenkla-

turiska dala (kura gan neparadas uz fasades) — literara frizétava jeb (ka citviet)
frizétava — lasitava, frizetava — bibliotéka.
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11.2. Vardi, ko veido divu valodu elementi. Sai grupa minams viens no-
saukums Frizurnaya, kas ir darinajums no vacu Frisur vai latvieSu friziira un
transliterétas tradicionalas krievu noteikta profila iestazu nosaukumu izskanas
-aya, resp., -as, sal., 6ynounas, npaueunas).

3. ATTELS. Frizetavas Frizunaya fasade

12. Nosaukumi, kuriem nav nekada sakara ar uznémuma darbibas profilu
un kuri drizak rada dezinforméjosu iespaidu par uznémuma darbibas virzienu
(piem., Reaktors SK (izskaidrojums rodams, ja zinam, ka frizétava pieder sporta
klubam Reaktors), Servers A, Skan M, Tehnoimpeks, PARC, Krams, Kvadro, Gais-
ma, IT — Parvalde, Kokles A, Tasha), ka ari nosaukumi, kuri, vismaz péc autores
subjektiva ieskata, var radit negativas asociacijas, piem., Skaistuma studija Pam
Pam, salons Friko, frizétava Gaili LK, frizétava Geja.

Nevar nepamanit, ka radoso nosaukumu skaits tiesi frizétavu un skaistum-
kopsanas salonu joma salidzinosi ir loti neliels. Ja pavérojam ainu, kadu to at-
klaj Rozas Kolheimas (Rosa Kohlheim) pétijums par frizétavu nosaukumiem Va-
cija, redzam, ka tur radoSo nosaukumu ir relativi daudz, turklat izteikti dominé
vardu spéles izmantojums, piem., apspéléjot vacu apelativu mati ‘Haar’ vai at-
bilstoso anglu apelativu ‘Hair’ — Haarmonie, Haar-em, Haareszeit, Hair-Force One,
On Hair, Hair Line u. c. (sk. Kohlheim 2015: 132, 133) Starp Latvijas frizétavu
nosaukumiem $adi praktiski nav sastopami (ka vienigais iznémums, iesp&jams,
minams jau nosauktais Bitit" matos), turklat pamatotus iemeslus minéta veida
nosaukumu neesamibai Latvija minét Isti nevar, jo to veidoSanai, sSkiet, nav ne-
kadu nopietnu lingvistisku skerslu.
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ANGLU VALODA VEIDOTIE
ONOMASTISKIE FRIZETAVU UN
SKAISTUMKOPSANAS SALONU
NOSAUKUMI

1. Nosaukumi, kuri vairak vai mazak tiesi atspogulo uznémuma darbibas
virzienu, piem., Hair Code, Beauty, Glamour, Look, O Jo VIP HAIR, Coiffure.

2. Nosaukumi, kurus veido kads ipasvards, visbiezak personvards vai vietas
nosaukums viens pats vai kombinacija ar citu vardu.

2.1. Personvards, parasti lietots kopa ar nosacitu nomenklattras vardu, kurs
vairak vai mazak tiesi norada uznémuma darbibas virzienu, piem., Andrey Sil-
chenko hair salon, Anna Style, Marly Estetica, Best of Style, bet atseviskos gadiju-
mos lietots tikai personvards, piem., Crista, Merlin.

2.2. Vietas nosaukums, kas konkrétaja gadijuma nav saistits ar uznémuma,
salona, frizétavas atrasanas vietu, tam drizak ir pozitivas asociacijas raditdja
funkcija, piem., Miami Beach, Soho, Tokyo Hair Studio.

3. Nosaukumi ar neskaidru funkciju, piem., Art’e Studio, CHI Studio, Chop-
Chop, City, Donna Dea,Vanilla.

Lidztekus nosaukumiem anglu valoda retumis sastopami nosaukumi ita-
lieSu un fran¢u valoda (piem., De Luna, A La Fregate, Bella Vita, Bellezza, Fle-
ur, La Soare, LeMond). So nosaukumu merkis, visticamak, ir radit asociaciju ar
tradicionalajam modes lielvalstim Italiju un Franciju un, ka minéjusi Solvita
Poseiko, citas valodas, piem., spanu, italu, franc¢u, simboliskajos nosaukumos
skatamas nevis komunikativas nepiecieSamibas, bet vienIgi labskanibas, smal-
kuma un prestiza del. (Poseiko 2014: 186, 187, 191) Tas noteikti sakams ari par
skaistumkopSanas salonu un frizétavu nosaukumiem. Tomér nereti, ipasi, ja
rakstijums svesvaloda ir kludains, tiek panakts gluzi pretéjs — pavirsibas un ne-
profesionalisma iespaids. To labi parada pédéja aplikota grupa.

NENOSAKAMA VALODA VEIDOTIE
ONOMASTISKIE FRIZETAVU UN
SKAISTUMKOPSANAS SALONU
NOSAUKUMI

Starp onomastiskajiem nosaukumiem dazkart sastopami nenosakama valo-
da veidotie nosaukumi. Respektivi, nosaukums rakstits it ka anglu vai francu
valoda, bet originalvalodas rakstibas vieta redzams atveidojums péc izrunas vai
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kltdaina rakstiba (piem., Kapri Star (anglu Capri Star), Vizavi (francu Vis-a-vis),
Voile (iesp&jams francu voila), Springs (iesp&jams, anglu Spring).

Tapat neliela skaita sastopami nosaukumi, kuru lingvistisko piederibu no-
teikt vispar ir apgratinosi, piem., Brizz, Exito Delor, ka ari hibridnosaukumi, ko
veido vairaku valodu komponenti, piem., Happy Hair Studija, Le Studio.

SKAISTUMKOPSANAS SALONU
UN FRIZETAVU NOSAUKUMU
NOMENKLATURISKA DALA

Pieveérsoties onomastiskajiem nosaukumiem pievienotajai nomenklatiiriska-
jai dalai, redzams, ka to veido gan emocionali neitrali vardi, piem., frizetava,
salons, bernu frizetava, gan vardi, kuriem noteikta konteksta raksturiga zina-
ma konotacija un kuros izpauzas ipasnieku radosums, piem., skaistuma studija;
skaistuma un sajitu salons; skaistuma, veseltbas un harmonijas centrs; sajitu salons.

Kopuma secinams, ka frizétavu un skaistumkopsSanas salonu nosaukumi
Latvija veido lingvistiski diezgan raibu ainu, tomeér loti izteiktas dominances
nav neviena no aplukotajam nosaukumu grupam. Ja salidzinam denotativa (ar
nozari tiesi saistita) un konotativa (metaforiska) lietojuma sameéru, tad jasecina,
ka konotativo lietojumu skaits nenoliedzami prevale.

Starp aplukotajiem nosaukumiem praktiski nav sastopami precedentfeno-
meni (sk. Buss 2013: 51, 52; Malevych 2012), resp., nosaukumi, kas specifiski
raksturotu latviesus ka nacionalu vai kultairas kopienu, ka ari nosaukumi, kas
butu tiesa veida orientéti uz latvieSu mentalitati (vienigie iznémumi, kaut ari
katrs sava veida varétu but Bitit' matos un Laimdotas skaistuma centrs, turklat
otraja pieméra bez saistibas ar Laimdotu ka pozitivu, latvisku literaro télu no-
zime ir ari izkartnes vizualajam noforméjumam, kura ainota Lielvardes josta).

Ja, pieméram, salidzinot ar Vacijas frizétavu nosaukumiem, Latvijas frizéta-
vu nosaukumos tikpat ka nav sastopamas vardu spéles, to jo bagatigi kompen-
séjusi uznémumu Ipasnieku vétraina asociativa fantazija.

AVOTI
Interneta biznesa katalogs www.1188.lv

Interneta uznémumu katalogs www.zl.lv

Straipsniai / Articles 205



ANITRA ROZE

LITERATURA

Balode Laimute, BuSs Ojars 2014: Two sketches on Latvian Names in the
Economy. — Studii si cercetdri di onomasticd si lexikologie (SCOL). Nr. 1/2. Craiova:
Sitech,13.-25.

Bauer Gerhard 1985: Namenkunde des Deutschen. Bern/ Frankfurt: P. Lang.

Bergien Angelika 2009: Cultural and regional connotations of company names in
local contexts. — Names as Language and Capital Proceedings Names in the Economy 3,
Amsterdam, 11-13 June 2009 (no vietnes http://www.meertens.knaw.nl/nite/).

Bergien Angelika, Kremer Ludger, Zilg Antje 2010: Commercial names
as indicators of innovation and change: new reflections and challenges. — Onoma 43,
7-23.

Buss Ojars 2013: Ipadvardi ekonomika: daZas izpétes iespéjas pasaule un Latvija. —
Vards un ta pétisanas aspekti 17(1). Liepaja: LiePA, 50-55.
Buss Ojars 2014: Netrivialie veikalu, restoranu un izklaides iestazu nosaukumi Lat-

vija. — Onomastikas petijumi. Riga: LU Latviesu valodas institiits, 353—-361.

Kohlheim Rosa 2015: Sprachliche Kreativitit bei der Benennung von Friseurges-
chiften in Deutschland. — Acta Linguistica Lithuanica 72, 126—-135.

Laugale Velga, Sulce Dzintra 2012: Galvenie problémjautdgjumi nosaukumu
veidoSana un rakstiba. — Lielo burtu lietojums latviesu valoda: ieskats vesturiskaja izpete,
problémas un risinajumi. Riga: LVA, 29-36.

Malevych Iryna 2012: The Types and Functions of the Precedential Phenomena in
the Language of Outdoor Advertising (on the Basis of Ukrainian Ergonyms). — Names
in the Economy 4. Abstracts of all the presentations [bez lpp. numeracijas].

PosSeiko Solvita 2014: Komercialie ergonimi Baltijas valstu lingvistiskaja ainava. —
Vards un ta petisanas aspekti. Rakstu krajums 18(2). Liepaja: LiePA, 178-193.

Sjoblom Paula 2008: Multimodality of Company Names. — Onoma 43, 351-380.

Bbyrakosa — bByrakosa Exarepuna Cepreesna 2013: Jlunrsucruveckas
kpeatuBHOCTh B Tomckoit sprouumuun. — Becmuux TITIY (TSPU Bulletin) 3(131),
146-152.

Kprokosa Mpuna Bacunsesua 2008: Moda na nazéanus (no vietnes http://www.
informnauka.ru/rus/2008/2008-02-18-8-051_r.htm).

I[Togonsckas Hartanusa Branumuposua 1988: Crosapw pycckotionomacmuueckotl
mepmunosrozuu. Mocksa: Hayxka.

206 Acta Linguistica Lithuanica rxxiv



Frizétavu nosaukumi Latvija: semantiskais aspekts

Xucamos Omner Pumarosuu 2012: Ocobennocru sproummun r. Kasamm. —

Awmapunckue umenust. Boim. 8. Yeboxcapsr: Hosoe Bpems, 268-273.

[Makxuposa Tarvama BrnagumupoBHa. AHTPONOHHUMHUYECKHE OSPTOHUMBI B
KOMMepueCcKoil HoMuHanuu (Ha MaTepuaie TIOMEHCKUX HauMeHOBaHuU). — Mosrodoil
yuenvtii 4, 2012, 259-261 (no vietnes http://www.moluch.ru/archive/39/4607/).

Kirpykly pavadinimai Latvijoje:

semantinis aspektas

SANTRAUKA

Straipsnyje analizuojami Latvijos kirpykly ir grozio salony pavadinimai siekiant at-
skleisti $iy ergonimy pasirinkimo motyvus ir kriterijus bei nustatyti, kurie i$ jy yra popu-
liariausi ir labiausiai paplite.

Daug latvisky kirpykly ir grozio salony turi pavadinimus su onomastiniu démeniu,
kuris yra latviy ar angly kalbos arba iSgalvotos uzsienio kalbos zodis. Jy jvairové gana plati,
neturinti vyraujancios tendencijos. Taciau 8iy jstaigy pavadinimuose retai pasitaiko zodziy
zaismo, kiirybiskumo. Pavyzdziui, Vokietijoje kirpykloms pavadinti naudojami ergonimai,
kaip rodo Rosos Kohlheim tyrimas, daznai yra gana kurybiski, jiems kurti pasitelkiamas
zodziy zaismas. Kokios Siy skirtumy priezastys — pasakyti sunku. Taciau latvisky ergo-
nimy karybiskumo stoka daznai kompensuoja turtinga ir asociatyvi jy karéjy vaizduoteé.

Siy pavadinimy nomenklatariniy démeny analizé rodo, kad jie yra neutralas ZodZiai,
pvz.: frizetava ‘kirpykla’, salons ‘salonas’, bérnu frizetava ‘vaiky kirpykla’ ir pan., arba zo-
dziai, turintys tam tikra konotacija, taip pat ir kurybiskumo, pvz.: skaistuma studija ‘grozio
studija’, skaistuma un sajutu salons ‘grozio ir jausmy salonas’, skaistuma, veseltbas un harmo-

nijas centrs ‘grozio, sveikatos ir harmonijos centras’, sajitu salons ‘jausmy salonas’.
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